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P Produkty uzupetniajace * przewodnik festiwalowy zawierajacy informa-

»wiKolory Polski”’,

czyll produkt kulturalno turystyczmy
oromMuUigCy Urok
oOoISkiCh miast | gmin

Na rynku kultury w Polsce pojawia sie
wiele nowych formatéw, ktére czesto
wykraczaja swoja formuta poza tradycyj-
nie postrzegane ,wydarzenie kulturalne”.
Takim formatem jest Wedrowny Festiwal
Filharmonii Lodzkiej ,,Kolory Polski”, ktory
nie jest do korica nowy, bo formutowat
sie przez kilka ostatnich lat, natomiast
w swojej obecnej postaci jest chyba
jedynym tego rodzaju przedsiewzieciem
w Polsce, ktore taczy pierwiastki ,kultury
wysokiej” z elementami turystyki i mar-
ketingu terytorialnego.

ADAM MIKOLAJCZYK

e¢drowny Festiwal Filharmonii E6dzkiej ,Kolory
Polski” jest wyjatkowym w skali kraju pro-
jektem — wakacyjnym cyklem koncertéw
odbywajacych si¢ w nietypowych miej-
scach wojewddztwa tédzkiego wzbogaco-
nym o atrakcyjne wycieczki turystyczne.
Formula przedsigwzigcia okazata sig zna-
komitym pomystem dla wszystkich, ktérzy chea polaczy¢ zwiedzanie
z obcowaniem ze sztukg. Festiwal odwiedza ciekawe miejsca wojewddz-
twa fédzkiego, gosci w zabytkowych kosciolach, klasztorach, warow-
nych zamkach, patacach, dworach i muzeach. W kazdym przypadku
punktem kulminacyjnym dnia pelnego atrakeji jest udzial w koncercie,
podczas ktérego rozbrzmiewa muzyka réznych gatunkéw, styléw i epok,
a historyczny i architektoniczny kontekst oraz klimat miejsc determinuje
dobér artystéw i ksztatt poszezegolnych koncertéw. Koncerty te bardzo
czesto s3 jedyna okazjg do obcowania z , kultura wysoks” mieszkaricéw
najmniejszych gmin i miasteczek. Wydarzenia festiwalowe rozumiane sa
w tym przypadku takie jako pretekst do zwiedzania regionu i prezenta-
cji unikatowej oferty miejscowosci oraz promocji lokalnych produkeéw.

Historia

»Kolory Polski” to marka z dziesigcioletnia tradycja. Festiwal zapoczat-
kowany zostal w sierpniu 1999 roku przez Tomasza Bebna — dzis jest
dyrektorem festiwalu, obecnie réwniez petni funkeje zastgpey dyrek-
tora ds. rozwoju Filharmonii Lédzkiej — w sieradzkim klasztorze Sidstr
Urszulanek. Na przestrzeni kolejnych lat festiwal zawedrowat do kilku
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miejscowosci wojewodzrwa fodzkiego juz jako ,Kolory Polski”. Od
2002 roku wakacyjny cykl koncertéw z rozmachem realizuje Filhar-
monia Loédzka jako wlasna, wakacyjng marke.

Cele

* Promocja i umacnianie marki Filharmonii Lédzkiej jako nowocze-
snego przedsi¢biorstwa kultury zorientowanego pro lokalnie.

* Sprowokowanie przemieszczania si¢ melomanéw pomiedzy poszcze-
gélnymi koncertowymi miejscowosciami umieszczonymi na trasie,
a W sezonie artystycznym — w oparciu o wypracowane przyzwyczaje-
nie — odwiedzanie Filharmonii podczas koncertéw.

* Wzmocnienie potrzeby kontakrtu ze sztuka, szczegélnie z muzyka
w polaczeniu z integracjq mitosnikéw muzyki i kulury.

* Uruchomienie i utrzymanie mechanizméw rozwijajacych ,turystyke
muzyczng , ktdra daje okazje do nawiazywania dobrych relacji pomie-
dzy mieszkaricami réznych kulturowo regionéw oraz odkrywania tzw.
malych ojczyzn.

* Budowa plaszczyzny do promocji miast, gmin, regionéw.

— Naszg ideq jest prowokowanie okazji do wspélnego spedzania
czasu przez melomandw o bardzo réinych upodobaniach estetycznych
w wakacyjnej atmosferze w $wietle marki festiwalu. To rowniez taczenie
aktywnego wypoczynku z czerpaniem wartosci duchowych zwiazanych
z poznawaniem interesujacych historycznie, architektonicznie i przy-
rodniczo miejsc — méwi Tomasz Beben, dyrektor festiwalu.

Grupa docelowa

Osoby aktywne, otwarte, poszukujace nowych form konrakru ze sztuka,
z nastawieniem poznawczym, angazujace si¢ emocjonalnie, chgtnie
nawigzujace relacje interpersonalne.

- warto$¢ dodana

* Wycieczki krajoznawcze organizowane przez
Towarzystwo Przyjaciét Lodzi, ktére wioda
melomanéw przez najciekawsze zakatki regionu
az do miejsca, w ktérym danego wieczoru roz-
brzmiewa¢ bedzie muzyka.

* Wycieczki turystyki kwalifikowanej: sptywy
kajakowe, rajdy rowerowe, rajdy piesze pola-
czone z konkursami fotograficznymi, przeloty
balonem, przejazdiki zabytkowym trramwajem.

* Imprezy towarzyszace organizowane wspél-
nie z lokalnymi instytucjami, keére prezentuja
koloryt lokalnych zwyczajéw, potraw, osiagnieé
kulturalnych: degustacje potraw regionalnych,
pokazy strojéw i wyrobow ludowych, wystawy
fotograficzne, prezentacje obrzgdéw i zwycza-
jow zwigzanych z regionem.

* Warsztaty taiicow, $piewu, budowy instru-
mentéw przyblizajace tematyke koncertéw
i angazujace dzieci i dorostych.

Krajoznawcze i promocyjne aspekty muzycznej wedréwki dostrzegla
Polska Organizacja Turystyczna, ktéra uhonorowala festiwal Certyfika-
tem Najlepszego Produktu Turystycznego 2007 roku.

Zasieg terytorialny wydarzenia

W ramach ubieglorocznej, 10. edycji Festiwalu, trwajacej trzy mie-
sigce, odbylo sie 26 koncertéw w 19 miejscowosciach: Lodzi, Siera-
dzu, Inowlodzu, Sulejowie, Lutomiersku, Rogowie, Wielgomlynach,
Lipcach Reymontowskich, Lowiczu, Dobroniu, Oporowie, Bedoniu
Przykoscielnym, Poddebicach, Tumie, Lasku, Nieborowie, Uniejowie,
Radomsku, Poswietnem.

Korzysci dla partnerow samorzadowych

* Doskonata okazja do promocji wlasnych miejscowosci oraz festi-
walowych obiektéw ze zwielokrotnionym efektem dzigki wspél-
nemu, tworzonemu przez wszystkich partneréw festiwalu, budzetowi
promocyjnemu — realnie niewielki wktad finansowy przektada sig
na promocj¢ duzej wartosci.

* Pretekst do zorganizowania dodatkowych wydarzen i atrakgji, har-
monijnie zwigzanych z repertuarem i miejscem koncertu, ktére
mozna zaprezentowaé przyjezdnym (koncerty przyciagaja turystow
i melomandw, zainteresowanych nie tylko samymi wydarzeniami
czy zabytkami, ale réwniez praktycznymi przejawami kultury
lokalnej).

* Koncerty na wysokim poziomie artystycznym na wlasnym terenie.

Realizowane dziatania promocyjne

festiwalu

Festiwal wypracowal réznorodne formy dziatan promocyjnych, daja-

cych gwarancj¢ dotarcia z informacjg o koncertach do bardzo szero-

kiego grona oséb. Sa to m.in.:

* wystawy fotografii z koncertéw w foyer Filharmonii Lédzkiej w sezo-
nie artystycznym,

* wystawy zdje¢ obiektéw, w ktérych odbywaly sie koncerty z krotkim
opisem oraz logotypami partneréw,

* prezentacja multimedialna wyéwietlana przed koncertami symfonicz-
nymi nad estrada FL oraz w przerwach koncertéw,

* promosy radiowe,

* festiwalowy sygnal dwickowy,

* spot telewizyjny,

cje o programie festiwalu, artystach, odwie-
dzanych miejscowosciach i obiektach i mape,

* informator festiwalowy — dodatek do ,, Gazery
Wyborczej”,

* plakar wizerunkowy B1,

* afisz reklamowy z repertuarem koncertéw,

* standy z repertuarem koncertéw,

* program festiwalowy, tzw. skladka repertuarowa,

* realizacje telewizyjne z koncertéw emitowane
naantenie TV £6dz oraz udostgpnione w Inter-
necie na stronie Kolorypolski.pl,

* programy radiowe,

* strona internetowa Kolorypolski.pl — zamiesz-
czone s3 tam podstawowe informacje o reper-
tuarze, wykonawcach, partnerach, ale réwniez
galerie zdje¢ z koncertéw, wywiady radiowe,
reportaze telewizyjne,

* gadzety reklamowe.

Organizatorzy

Gléwnym organizatorem festiwalu jest Filhar-
monia L6dzka im. Artura Rubinsteina, ktéra do organizacji koncertow
i imprez towarzyszacych pozyskuje wspotorganizatoréw. Zostajg nimi
samorzady, ktére najezedciej wskazuja realizatora zadania — jednostke
organizacyjng samorzadu.

Zrédia finansowania

* Urzad Marszatkowski w Lodzi,

* Filharmonia £6dzka im. Artura Rubinsteina,

* budzety jednostek samorzadu terytorialnego oraz instytucji bedacych
wspolorganizatorami festiwalu,

* sponsorzy i partnerzy,

* przychody ze sprzedazy biletow i gadzetéw.

Rozwadj produktu

Wedrowny Festiwal Filharmonii Lédzkiej ,,Kolory Polski” postrzegany
jest jako event o silnej i rozpoznawalnej marce takze poza granicami
wojewddztwa todzkiego. Dlatego organizatorzy zamierzaja zaszczepic
ten produkt kulturalno-turystyczno-promocyjny na terenie innych woje-
wodzew na zasadzie licencji, znajdujac tam odpowiednich partneréw
— instytucje, keére przyjetyby na siebie rolg lideréw gotowych i kom-
petentnych, by realizowa¢ go zgodnie z pierwowzorem, ale czerpiac
z niego indywidualne korzysci wizerunkowe. Il




